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Εισαγωγή

Η εφαρμογή της Σχολικής Δραστηριότητας «Οικονομία και Εγώ» προέκυψε από την ανάγκη:

α) κατανόησης από τους μαθητές βασικών οικονομικών εννοιών, που είναι απαραίτητες στην καθημερινή τους ζωή,


β) βελτίωσης των μεθόδων διδασκαλίας με στόχο την ενεργοποίηση της δημιουργικότητας των μαθητών και τη σύνδεση της σχολικής ζωής με τα ενδιαφέροντά τους και τις πραγματικές καταστάσεις της ζωής.


Το προτεινόμενο περιεχόμενο της Σχολικής Δραστηριότητας «Οικονομία και Εγώ» προτείνεται να υλοποιηθεί, κατά την κρίση του διδάσκοντα, και στο πλαίσιο κοινωνικών κυρίως μαθημάτων και στο πλαίσιο της ευέλικτης ζώνης.



Ιδιαίτερες ευχαριστίες οφείλονται στoν κ. Ι. Κ. Φλώρο για την καθοριστική συμβολή του στη συγγραφή του παρόντος και στην κ. Ζ. Καρρά, καθηγήτρια Οικιακής Οικονομίας για την σύνταξη προτεινόμενων ασκήσεων.

Ευχαριστίες επίσης οφείλονται στην κ Γιωτοπούλου Γεωργία και στην κ Μεγαγιάννη Ευανθία καθηγήτριες ειδικότητας ΠΕ09, στον κ Μουντάκη Κωνσταντίνο, Αν. Καθηγητή Πανεπιστημίου Πελοποννήσου, στην κ Κυρκίνη-Κούτουλα Αναστασία, Σύμβουλο Π.Ι., στον κ. Παληό Γεώργιο, Σύμβουλο Π.Ι. και στον κ Δημητράσκο Βασίλειο ΠΕ03, για τα σχόλια/προτάσεις τους.

Τέλος, παρακαλούμε να μας στέλνετε τις παρατηρήσεις σας και τα σχόλια σας από την εφαρμογή της Σχολικής Δραστηριότητας «Οικονομία και Εγώ», υπόψη της Δρος Οικονομολόγου Μαγουλά Θεοχαρούλας, Σύμβουλου Π.Ι., ή ηλεκτρονικά, στη διεύθυνση  magoul@pi-schools.gr
Κεφάλαιο 1ο

Οικονομικές ανάγκες –οικονομικά αγαθά

Είναι γνωστό ότι ο άνθρωπος προσπαθεί καθημερινά να ικανοποιήσει διάφορες ανάγκες, όπως την ανάγκη: α) για τροφή, β) για εκπαίδευση, γ) να μας αγαπούν οι άλλοι, δ) να έχουμε φίλους.

Οι ανάγκες του ανθρώπου διακρίνονται σε βιολογικές και κοινωνικές.
[image: image7.wmf] 


Ποιες είναι οι βασικές καθημερινές ανάγκες σου; Με ποιο τρόπο και με ποια μέσα η οικογένειά σου προσπαθεί να ικανοποιήσει τις βασικές καθημερινές σου ανάγκες; 

	

	

	

	

	

	

	


[image: image8.jpg]


Προσπάθησε, αφού συζητήσεις και με τους συμμαθητές σου, να    ταξινομήσεις τις παρακάτω ανάγκες σε κοινωνικές και βιολογικές:

ανάγκη για: φαγητό, νερό, ρούχα, υγεία, παιχνίδι, φιλία, ανάπαυση, ψυχαγωγία, ύπνο, μόρφωση.

ΒΙΟΛΟΓΙΚΕΣ ΑΝΑΓΚΕΣ:

	

	

	


ΚΟΙΝΩΝΙΚΕΣ ΑΝΑΓΚΕΣ:

	

	

	


Σημείωσε ότι:

	Σύμφωνα και με τη θεωρία του Maslow, ο άνθρωπος προσπαθεί συνέχεια να βελτιώνεται. Για το λόγο αυτό όταν ο άνθρωπος ικανοποιεί μια ανάγκη του, δημιουργεί μια καινούρια και καταβάλλει προσπάθεια να την ικανοποιήσει κι αυτή.

Οι ανάγκες του ανθρώπου κατά τον Maslow είναι οι παρακάτω:

· οι φυσικές ανάγκες 

· οι ανάγκες ασφάλειας

· οι κοινωνικές ανάγκες

· οι ανάγκες του «Εγώ»

· οι ανάγκες αυτοπραγμάτωσης (π.χ. ανάγκες του ανθρώπου για προσωπική ανάπτυξη και δημιουργικότητα).


Αφού μελετήσεις την πυραμίδα των ανθρώπινων αναγκών του A. Maslow, σκέψου και γράψε μια-δυο δικές σου ανάγκες που αντιστοιχούν σε κάθε επίπεδο της πυραμίδας. 
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[image: image9.wmf] 

Συμφωνείς με τη δομή της πυραμίδας αναγκών του Maslow; Αιτιολόγησε την άποψή σου.

	

	

	

	

	

	


   Συμφωνείς με την άποψη:

	«Σήμερα, η ικανοποίηση ορισμένων αναγκών γίνεται ευκολότερα λόγω της τεχνολογικής προόδου. Ταυτόχρονα, όμως, λόγω της τεχνολογικής προόδου, οι ανάγκες του ανθρώπου έχουν διαφοροποιηθεί.»


Τεκμηρίωσε την απάντησή σου.
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Μπορείς να σκεφτείς και να καταγράψεις τρία παραδείγματα που αναφέρονται σε ανάγκες του ανθρώπου οι οποίες προέκυψαν από τη ραγδαία τεχνολογική πρόοδο (όπως είναι π.χ. η χρήση του κινητού τηλεφώνου, η χρήση του διαδικτύου κ.ά.);

	

	

	

	

	

	


	Αξίζει να γνωρίζουμε ότι, όταν η ανάγκη ικανοποιείται με τη χρήση ενός αγαθού ή μιας υπηρεσίας που παρέχεται με την ανταλλαγή χρήματος, τότε η ανάγκη αυτή ορίζεται ως οικονομική ανάγκη και το αγαθό, που αγοράζεται ή η υπηρεσία που παρέχεται για την ικανοποίηση αυτής της ανάγκης, λέγεται οικονομικό αγαθό. 


[image: image11.wmf] Σκέψου και γράψε τρεις βασικές σου ανάγκες που μπορούν να χαρακτηριστούν ως οικονομικές ανάγκες.

	

	

	

	

	

	


Σημείωσε ότι:

     Τα αγαθά διακρίνονται σε ελεύθερα αγαθά που διατίθενται στη φύση (δηλαδή, δεν πληρώνουμε για να τα αποκτήσουμε όπως π.χ. ο αέρας που αναπνέουμε) και στα οικονομικά αγαθά τα οποία, για να τα αποκτήσουμε, πρέπει να πληρώσουμε.

[image: image12.wmf]
Σκέψου και γράψε τρία βασικά, κατά τη γνώμη σου, οικονομικά αγαθά:

	

	

	

	

	

	


Σημείωσε και σχολίασε τα παρακάτω χαρακτηριστικά που αναφέρονται στα οικονομικά αγαθά.

     Τα οικονομικά αγαθά διακρίνονται σε δύο κατηγορίες: ανάλογα με την υπόστασή τους και ανάλογα με τη διάρκεια χρήσης τους.

Α) Ανάλογα με την υπόστασή τους, τα οικονομικά αγαθά  διακρίνονται σε:

· υλικά αγαθά που έχουν υλική υπόσταση όπως είναι τα βιβλία, τα τετράδια, το ψωμί κτλ.

· άϋλα αγαθά που δεν έχουν υλική υπόσταση όπως οι υπηρεσίες εκπαίδευσης, ψυχαγωγίας κτλ.

Β) Ανάλογα με τη διάρκεια χρήσης τους, τα οικονομικά αγαθά διακρίνονται σε:

· καταναλωτικά (ή αναλώσιμα) αγαθά που χρησιμοποιούνται μια φορά για την ικανοποίηση αναγκών μας όπως π.χ. το φαγητό κτλ.

· διαρκή αγαθά που χρησιμοποιούνται περισσότερες από μια φορά, για ένα χρονικό διάστημα, για την ικανοποίηση αναγκών μας π.χ. τα ρούχα κτλ.
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Πιστεύεις  ότι το πρόβλημα της ανεπάρκειας των οικονομικών αγαθών αποτελεί βασικό οικονομικό πρόβλημα; Δικαιολόγησε την απάντησή σου.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 2ο
Οικονομικά αγαθά της οικογένειάς μου/ του νοικοκυριού μου

Η οικογένεια ή το νοικοκυριό αποτελεί βασική οικονομική μονάδα. Το νοικοκυριό μπορεί να αποτελείται από ένα άτομο που ζει μόνο του ή από μία οικογένεια δύο ή περισσοτέρων ατόμων. 

Βασικό χαρακτηριστικό του νοικοκυριού είναι ότι αποτελείται από άτομα που αποφασίζουν από κοινού για τα οικονομικά θέματα που προκύπτουν, όπως:

· Πόσο τμήμα του εισοδήματος θα διατεθεί από την οικογένεια για την αγορά διαφόρων αγαθών και πόσο τμήμα του εισοδήματος θα αποταμιεύσει η οικογένεια;

· Ποια αγαθά κρίνει η οικογένεια απαραίτητα για τη δαπάνη του εισοδήματός της;

· Πόσο τμήμα του εισοδήματος θα αποταμιευθεί από την οικογένεια; Πότε, για ποιο σκοπό;

Να θυμάσαι ότι:

	Μερικοί από τους παράγοντες που μπορούν να επηρεάσουν τη λήψη οικονομικών αποφάσεων εκ μέρους ενός μέλους ή των μελών του νοικοκυριού είναι:

· Το μέγεθος του εισοδήματος,

· Το μέγεθος του νοικοκυριού (αριθμός μελών και η ηλικία αυτών),

· Η γεωγραφική θέση στην οποία είναι εγκατεστημένο το νοικοκυριό 

· Το κοινωνικό περιβάλλον της οικογένειας.


[image: image14.jpg]



Σκέψου και γράψε πώς η γεωγραφική θέση της κατοικίας σου επηρεάζει τις επιλογές/προτιμήσεις των μελών της οικογένειάς σου και έτσι επηρεάζει το ύψος δαπανών του οικογενειακού εισοδήματος.
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Να σχεδιάσεις έναν εβδομαδιαίο κατάλογο βασικών  οικονομικών αγαθών (π.χ. τροφίμων) που χρησιμοποιεί συνήθως η οικογένειά σου για να ικανοποιήσει τις  ανάγκες των μελών της.

	Δευτέρα
	Τρίτη
	Τετάρτη
	Πέμπτη

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	Παρασκευή
	Σάββατο
	Κυριακή
	Οικονομικά αγαθά που χρησιμοποιούνται καθημερινά από τα μέλη της οικογένειάς μου

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Τι παρατηρείς; …….………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
[image: image16.wmf]Να απαντήσεις στις παρακάτω ερωτήσεις, αιτιολογώντας την απάντησή σου:

1. Λαμβάνεις υπόψη σου την εξωτερική εμφάνιση ενός προϊόντος, για να το αγοράσεις;

Ναι
  □



Όχι  □


Καμιά φορά  □
Αιτιολόγηση:.................................................................................................... ...................................................................................................................... .......................................................................................................................

1. Προτιμάς τα φτηνά αλλά άγνωστα προϊόντα;

Ναι

□


Όχι
□

Καμιά φορά □
2. Αιτιολόγηση:.................................................................................................... ..................................................................................................................... ........................................................................................................................

3. Αγοράζεις ένα προϊόν για να πάρεις τα δώρα που περιλαμβάνονται στην ίδια συσκευασία;

Ναι □



Όχι □


Καμιά φορά □
Αιτιολόγηση:.................................................................................................... ..................................................................................................................... .......................................................................................................................

4. Κάνεις έρευνα αγοράς για ν’αγοράσεις το φθηνότερο οικονομικό αγαθό;

Ναι □



Όχι □


Καμιά φορά □
Αιτιολόγηση:.................................................................................................... ..................................................................................................................... ........................................................................................................................

Λαμβάνοντας υπόψη ότι:

	· Κατανάλωση είναι η συνολική δαπάνη για την αγορά αγαθών.

· Πρότυπο είναι ό,τι χρησιμεύει ως υπόδειγμα για τη δημιουργία άλλων ανάλογων υποδειγμάτων.
· Καταναλωτής είναι ο χρήστης των αγαθών ή των υπηρεσιών.


[image: image17.jpg]


  Σχολίασε τη φράση: «Τα καταναλωτικά πρότυπα που προβάλλονται από τα μέσα μαζικής ενημέρωσης επηρεάζουν τις προτιμήσεις μας και προσδιορίζουν σε σημαντικό βαθμό τις ανάγκες μας». 

Τεκμηρίωσε την απάντησή σου αναφέροντας παραδείγματα από την καθημερινή ζωή.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 3ο 

Ατομικός προϋπολογισμός

    Προϋπολογισμός είναι ο σχεδιασμός για τα αναμενόμενα έσοδα, για τις δαπάνες και τις αποταμιεύσεις που αφορούν ένα νοικοκυριό για μία ορισμένη χρονική περίοδο.

[image: image18.wmf]
Nα υπολογίσεις πόσο κοστίζουν τα βασικά αγαθά που χρησιμοποιείς καθημερινά στη ζωή σου, για να συμπληρώσεις τον παρακάτω πίνακα:

	Οικονομικά αγαθά
	Τιμή
	Ποσοστό στα % που αντιστοιχεί στο σύνολο των μηνιαίων εξόδων που δαπανάς για το αντίστοιχο οικονομικό αγαθό

	Είδη υγιεινής (π.χ. σαπούνι, οδοντόκρεμα κά)
	
	

	Γάλα
	
	

	Ψωμί
	
	

	Βασικά είδη τροφής σου
	
	

	Ρούχα
	
	

	Παπούτσια


	
	

	Σχολικά είδη (μολύβια κά) 
	
	

	Βιβλία
	
	

	Οτιδήποτε χρησιμοποιείς /χρειάζεσαι για τις καθημερινές σου ανάγκες:


	
	

	
	
	


Τι παρατηρείς;

	

	

	

	


Σύμφωνα με τα πρόσφατα αποτελέσματα της Έρευνας Οικογενειακού Προϋπολογισμού (ΕΟΠ, 2004) της Εθνικής Στατιστικής Υπηρεσίας της Ελλάδας (ΕΣΥΕ), τα παιδιά ηλικίας 6-13 ετών δαπανούν το μηνιαίο χαρτζιλίκι τους όπως περιγράφεται στον παρακάτω πίνακα:

	Είδος
	Αγόρια

(δαπάνες σε Ευρώ)
	Κορίτσια

(δαπάνες σε Ευρώ)
	Συνολικό %

	Γαλα σοκολατούχο
	0,19
	0,04
	

	Αναψυκτικά
	0,26
	0,29
	

	Γλυκά
	0,40
	0,30
	

	Παγωτά
	0,27
	0,44
	

	Χυμοί
	0,40
	0,36
	

	Καραμέλες
	0,34
	0,57
	

	Σοκολάτες
	0,51
	0,30
	

	Εισιτήρια
	0,60
	0,44
	

	Τρόφιμα
	1,14
	0,86
	

	Τηλέφωνα
	2,30
	2,47
	

	Πολιτισμός
	6,99
	7,10
	

	Καφετέριες, Καντίνες κτλ
	20,78
	18,83
	

	Συνολικό ποσό
	
	
	


[image: image19.jpg]


   

Υπολόγισε το συνολικό ποσό που δαπανούν τα κορίτσια και τ΄αγόρια.

Σχολίασε τις προτιμήσεις αγοριών-κοριτσιών.

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Το ημερήσιο, το εβδομαδιαίο ή το μηνιαίο χαρτζιλίκι σου θα σε εξυπηρετούσε για να διαχειριστείς καλύτερα τα χρήματα που σου  δίνουν οι γονείς σου; Να αιτιολογήσεις την απάντησή σου.

	

	

	

	

	

	

	

	


                    

Συζήτησε με τους συμμαθητές σου και γράψε τρεις λόγους για τους οποίους θα έκανες προϋπολογισμό στο χαρτζιλίκι σου.

	1.

	2.

	3.

	



 Ας υποθέσουμε επιθυμείς να αγοράσεις ένα CD Player με δικά σου χρήματα. Σκέψου και γράψε τη διαδικασία που ακολουθείς για την υλοποίηση αυτού του στόχου σου.

1ο βήμα:…………………………………………………………….……………………………………………… ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………...

2ο βήμα:…………………………………………………………….……………………………………………… …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

3ο βήμα:…………………………………………………………….……………………………………………… …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

4ο βήμα:…………………………………………………………….……………………………………………… …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

Σε περίπτωση που οι γονείς σου αδυνατούσαν να σου εξασφαλίσουν χρήματα για σχολική εκδρομή σε ένα μουσείο, σκέφτηκες να συνεργαστείς με τους συμμαθητές σου, ώστε ως ομάδα ή ακόμη καλύτερα ως τάξη, να συγκεντρώσετε  το ποσό χρημάτων που απαιτείται για να πάτε όλοι εκδρομή, χωρίς να πληρώσετε από δικά σας χρήματα. 

Αν ναι, να περιγράψεις σύντομα τις δραστηριότητες που υλοποιήσατε με τους συμμαθητές σου ως τάξη για τη συγκέντρωση χρημάτων. 

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	



Να συμπληρώσεις τα έσοδα και τα αντίστοιχα έξοδα κάθε μέρας της εβδομάδας σου.

	Εβδομαδιαία έσοδα
	Εβδομαδιαία έξοδα

	Δευτέρα………..(έσοδα)
	Δευτέρα….. (έξοδα)

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	Σύνολο εσόδων
	Σύνολο εξόδων



Να αποτυπώσεις σε ραβδογράμματα το σύνολο των εσόδων και το σύνολο των εξόδων του μηνιαίου προϋπολογισμού σου. 

Αναζήτησε τρόπους για να αυξήσεις τα έσοδά σου και να               μειώσεις τα έξοδά σου.


Ο νέος σου προϋπολογισμός:

	
	ΕΣΟΔΑ
	€
	ΕΞΟΔΑ
	€
	Ποσοστό %

	Δευτέρα
	
	
	
	
	

	Τρίτη
	
	
	
	
	

	Τετάρτη
	
	
	
	
	

	Πεμπτη
	
	
	
	
	

	Παρασκευή
	
	
	
	
	

	Σάββατο
	
	
	
	
	

	Κυριακή
	
	
	
	
	

	
	ΣΥΝΟΛΟ
	
	ΣΥΝΟΛΟ
	
	



        

Σύγκρινε τον προϋπολογισμό σου με τον προϋπολογισμό του ίδιου μήνα ενός συμμαθητή σου. Υπάρχουν διαφορές; Αναζήτησε και σημείωσε τους παράγοντες που δημιουργούν τις διαφορές.

	
	ΕΣΟΔΑ
	€
	ΕΞΟΔΑ
	€
	Ποσοστό %

	Δευτέρα
	
	
	
	
	

	Τρίτη
	
	
	
	
	

	Τετάρτη
	
	
	
	
	

	Πεμπτη
	
	
	
	
	

	Παρασκευή
	
	
	
	
	

	Σάββατο
	
	
	
	
	

	Κυριακή
	
	
	
	
	

	
	ΣΥΝΟΛΟ
	
	ΣΥΝΟΛΟ
	
	


	

	

	

	

	

	

	


Να θυμάσαι ότι:

· Ο (ατομικός) προϋπολογισμός είναι ισοσκελισμένος, όταν τα έσοδα ισούνται με τα έξοδα (τα έσοδα = τα έξοδα)

· Ο (ατομικός) προϋπολογισμός είναι πλεονασματικός, όταν τα έσοδα είναι περισσότερα από τα έξοδα (τα έσοδα > τα έξοδα)
· Ο (ατομικός) προϋπολογισμός είναι ελλειμματικός, όταν τα έσοδα είναι λιγότερα από τα έξοδα (τα έσοδα < τα έξοδα)

     Να προτείνεις τρόπους, ώστε ο μηνιαίος ατομικός προϋπολογισμός σου να είναι :

	α) Ισοσκελισμένος.

	· 

	

	

	β) Πλεονασματικός.

	· 

	

	

	



  Σκέψου και αιτιολόγησε γιατί ο ατομικός σου προϋπολογισμός είναι   καλύτερα να είναι ισοσκελισμένος ή πλεονασματικός παρά να είναι ελλειμματικός.

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 4ο;

 Οικογενειακός προϋπολογισμός

          Είναι γνωστό ότι, όπως το άτομο, έτσι και η οικογένεια έχει το δικό της προϋπολογισμό, τον λεγόμενο οικογενειακό προϋπολογισμό.

           Ο οικογενειακός προϋπολογισμός προϋποθέτει το σχεδιασμό των αναμενόμενων εσόδων, των δαπανών και των αποταμιεύσεων που κάνει η οικογένεια, όσον αφορά το εισόδημά της.  
Με τον προϋπολογισμό του εισοδήματος, η οικογένεια στοχεύει να διαθέσει το εισόδημά της με τον καλύτερο τρόπο ώστε να επιτευχθεί η μεγαλύτερη δυνατή ικανοποίηση των αναγκών των μελών της οικογένειας. 

Ο προϋπολογισμός μπορεί να είναι εβδομαδιαίος, μηνιαίος ή ετήσιος.


Γράψε τον πίνακα εσόδων – εξόδων του μηνιαίου οικογενειακού σου προϋπολογισμού, χωρίς όμως να αναφέρεις το όνομά σου. Αφού συμπληρώσουν όλοι οι συμμαθητές σου το μηνιαίο οικογενειακό προϋπολογισμό τους, να συγκρίνεις τις οικονομικές επιλογές που έχουν ισοσκελισμένο προϋπολογισμό σε σχέση με αυτές που έχουν ελλειμματικό προϋπολογισμό.

 Σχολίασε τα συμπεράσματα/παρατηρήσεις σου:

	

	

	

	

	

	

	


	  Το οικογενειακό εισόδημα μπορεί να εξασφαλίζεται από ένα ή περισσότερα μέλη της οικογένειας και να προέρχεται από διάφορες πηγές όπως μισθωτές υπηρεσίες, αμοιβές από ελέυθερα επαγγέλματα, συντάξεις, επενδύσεις, επιχειρηματικές δραστηριότητες κ.ά. 



Χωριστείτε στην τάξη σε τρεις ομάδες. 

 Η πρώτη ομάδα αποτελεί την οικογένεια στην οποία ένας γονιός εργάζεται και είναι μισθωτός. 

Η δεύτερη ομάδα αποτελεί μια άλλη οικογένεια στην οποία και οι δύο γονείς εργάζονται ως ελεύθεροι επαγγελματίες.

Η τρίτη ομάδα είναι μία οικογένεια στην οποία, ο ένας ή και οι δύο γονείς εργάζονται ευκαιριακά, διότι είναι συνήθως άνεργοι. 

Αφού κάθε ομάδα σχεδιάσει το μηνιαίο προϋπολογισμό της να σχολιάσετε και να καταγράψετε τα οικονομικά προβλήματα και τις αντίστοιχες οικονομικές επιλογές των δύο από τις τρεις ομάδες, που εσείς θα επιλέξετε. 

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Η αύξηση του οικογενειακού εισοδήματος είναι πολύπλοκη διαδικασία και συνήθως δεν είναι άμεσα εφικτή γιατί απαιτούνται προϋποθέσεις και χρόνος για να αναζητηθούν νέες πηγές χρηματοδότησης του εισοδήματος. Συχνά, άμεση λύση του οικονομικού προβληματισμού είναι ο δανεισμός, η χρήση πιστωτικών καρτών και οι αγορές με δόσεις. Σε αυτές τις περιπτώσεις απαιτείται ιδιαίτερη προσοχή γιατί η οικογένεια οφείλει να γνωρίζει καλά πριν το δανεισμό τους όρους με τους οποίους δεσμεύεται.

Μελέτησε την ποσοστιαία κατανομή δαπάνης οικογενειακού εισοδήματος στα παρακάτω διαγράμματα.
Διάγραμμα Α

	Μηνιαία συνολική αξία αγορών ως Χ €
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Διάγραμμα Β

	Μηνιαία συνολική αξία αγορών ≥ Χ €
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	Διατροφή
	9.1
	

	οινόπνευμα-καπνός
	1.8
	

	ένδυση-υπόδηση
	8.7
	

	στέγαση, ύδρευση,
	13.9
	

	αγαθά οικιακής χρήσης
	9.2
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	7.9
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	16
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	διάφορα αγαθά
	14
	


Πηγή: ΕΣΥΕ, 1999

	

	

	

	

	

	

	

	


           Τι παρατηρείς;

Σύμφωνα με έρευνα της ICAP (6ος του 2005) που έγινε σε δείγμα   602 νοικοκυριών, το 26,8% αυτών δεν κατάφερε να ισοσκελίσει τον οικογενειακό προϋπολογισμό το έτος 2004.

Μελέτησε και σχολίασε το παρακάτω διάγραμμα:
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Πηγή: ICAP Τα Ελληνικά Νοικοκυριά, 6/2005

Τι συμβαίνει στο δικό σου νοικοκυριό; Ο ετήσιος προϋπολογισμός είναι ελλειμματικός, ισοσκελισμένος ή πλεονασματικός; Γιατί;

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

Σκέψου και απάντησε ποια είναι η προσφορά-σημασία της αποταμίευσης τόσο στο άτομο όσο και στην οικογένεια.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 5ο

Αγορά αγαθών

Αγορά είναι ένας θεσμός απαραίτητος για τη διενέργεια των συναλλαγών. Στο χώρο της αγοράς λαμβάνονται βασικές οικονομικές αποφάσεις.

Όλοι μας έχουμε προσωπική εμπειρία από διάφορες αγορές, διότι στις αγορές καταφεύγουμε για να αποκτήσουμε τα διάφορα αγαθά που χρειαζόμαστε, π.χ. ρούχα, τρόφιμα, παιχνίδια, βιβλία κ.ά. 

Στις αγορές διαμορφώνονται οι ποσότητες και οι τιμές των αγαθών που πωλούνται και αγοράζονται.

Εκτός από τις αγορές για αγαθά και υπηρεσίες υπάρχουν και αγορές για παραγωγικούς συντελεστές, π.χ. αγορά εργασίας, αγορά κεφαλαίου, αγορά γης. 

Ο ρόλος που παίζουν οι αγορές στην οικονομία/κοινωνία είναι σημαντικός. 

	      Η λέξη αγορά παράγεται από το ρήμα της αρχαίας ελληνικής «αγείρω» και σημαίνει συναθροίζω, συγκεντρώνω. 

      Συνεπώς, αγορά είναι ο τόπος συγκέντρωσης και εμπορικής διαχείρισης αγαθών.


       

Προβληματίσου και γράψε με ποιους τρόπους γίνονται οι αγορές διαφόρων προϊόντων στην εποχή μας.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


 Συμπλήρωσε το ταξίδι του Ίωνα
 στην αγορά της Αθήνας:

           «Με λένε Ίωνα. Γεννήθηκα στην Αλωπεκή τη χρονιά που έγινε η 81η Ολυμπιάδα και είμαι 12 χρονών….

Μια μέρα ο πατέρας μου αποφάσισε να με πάρει μαζί του στην αγορά της Αθήνας. Πρωί – πρωί φορτώσαμε την άμαξα και ξεκινήσαμε. Όσο πλησιάζαμε προς την πόλη, οι δρόμοι άρχιζαν να γεμίζουν από κόσμο: αγρότες που κουβαλούσαν στο άστυ τα προϊόντα των περιβολιών τους, κτηνοτρόφοι που σαλαγούσαν γίδια και κατσίκια, κυνηγοί που είχαν περάσει  σ΄ ένα ξύλο, στηριγμένο στον ώμο τους, λαγούς και πουλιά…

Μόλις μπήκαμε στην αγορά, ο πατέρας μου έδειξε το μέρος όπου έστηναν οι μανάβηδες τους πάγκους και τις παράγκες τους. Πιο πέρα ήταν τα ψαράδικα, τα κρεοπωλεία, τα αρωματοπωλεία και τα άλλα καταστήματα. Αφού ταχτοποιήσαμε τα προϊόντα μας - αγγουράκια, σκόρδα, κρεμμύδια, μπιζέλια, κολοκύθια- οι δούλοι άρχισαν να διαλαλούν το εμπόρευμα… Πριν όμως έρθει ο πρώτος πελάτης, πλησίασαν δύο επόπτες. Ο ένας έριξε μια ματιά στα προϊόντα μας, είδε τις τιμές και έφυγε.

-Είναι αγορανόμος, μου εξήγησε ο πατέρας. Παρακολουθεί αν οι έμποροι τηρούν τις διατάξεις του νόμου. Ο άλλος επόπτης, ο μετρονόμος, ελέγχει τα ζύγια για να διαπιστώσει αν έχουν το σωστό βάρος. Οι επόπτες προσέχουν επίσης μήπως οι ψαράδες καταβρέχουν τα ψάρια, για να φαίνονται φρέσκα…»
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


 

Με βάση την εικόνα της αγοράς των αρχαίων Αθηναίων, που                         διάβασες στο παραπάνω απόσπασμα, να καταγράψεις τις                     ομοιότητες και τις διαφορές της αγοράς των αρχαίων   Αθηναίων  με τη σημερινή λαϊκή αγορά.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Να θυμάσαι ότι:

	          Η λειτουργία της αγοράς στηρίζεται στη ζήτηση και προσφορά αγαθών. 

          Η ζήτηση για ένα αγαθό είναι η σχέση που συνδέει την ποσότητα από το αγαθό που θέλουν οι καταναλωτές να αγοράσουν, με την τιμή που διατίθεται στην αγορά.

Ο καταναλωτής προκειμένου να ικανοποιήσει τις ανάγκες του, λαμβάνει κυρίως υπόψη του τα εξής:

· Το χρηματικό του εισόδημα
· Την τιμή του αγαθού 

Η προσφορά για ένα αγαθό είναι η σχέση που συνδέει την ποσότητα από το αγαθό που θέλουν οι παραγωγοί να προσφέρουν με την τιμή που διατίθεται στην αγορά.

 Η προσφορά για ένα αγαθό προσδιορίζεται κυρίως από:

· Την τεχνολογία της παραγωγής (όσο βελτιώνεται η τεχνολογία τόσο αυξάνεται και η ποσότητα προσφοράς του αγαθού)

· Τις τιμές των άλλων αγαθών 

Η ζήτηση και η προσφορά για ένα αγαθό παρουσιάζονται ταυτόχρονα στην αγορά με την παρουσία των αγοραστών και των παραγωγών / πωλητών.

Αν η τιμή του αγαθού είναι τέτοια, ώστε η ποσότητα που επιθυμούν να αποκτήσουν οι αγοραστές να είναι ίση με την ποσότητα που προσφέρουν οι παραγωγοί/πωλητές, τότε αγοραστές και παραγωγοί/πωλητές θα μείνουν ικανοποιημένοι και δε θα υπάρξει τάση για αλλαγές στην τιμή του αγαθού. Θα υπάρξει επομένως ισορροπία στην αγορά.

Άρα, η ισορροπία στην αγορά επιτυγχάνεται όταν η ζητούμενη ποσότητα για ένα αγαθό είναι ίση με την προσφερόμενη.




Να καταγράψεις τις τιμές 5 αγαθών/προϊόντων σε ένα σούπερ μάρκετ, στη λαϊκή της γειτονιάς  και σε ένα μανάβικο της γειτονιάς σου. 

	Αγαθά
	Τιμή

προϊόντος στο σούπερ μάρκετ
	Τιμή

προϊόντος στη λαϊκή της γειτονιάς
	Τιμή 

στο μανάβικο της γειτονιάς

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


	 Σκέψου και αιτιολόγησε που οφείλονται οι ενδεχόμενες διαφορές στην τιμή των ίδιων προϊόντων που πωλούνται στο σούπερ μάρκετ, στη λαϊκή και στο μανάβικο της γειτονιάς σου.



	

	

	

	

	

	

	

	



                  
Πιστεύεις ότι είναι απαραίτητη η έρευνα αγοράς   πριν αγοράσεις ένα αγαθό; Αιτιολόγησε την απάντησή σου.   

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 6ο 

 Το χρήμα
     
Στις πρωτόγονες κοινωνίες, οι λίγες σχετικά ανταλλαγές γίνονταν με τον αντιπραγματισμό, δηλαδή την άμεση ανταλλαγή του ενός προϊόντος με το άλλο.

Με την εξέλιξη όμως των κοινωνιών και τη μεγάλη αύξηση του αριθμού των προϊόντων που παράγονται και ανταλλάσσονται δεν ήταν εφικτό να συνεχιστεί η διαδικασία του αντιπραγματισμού. Έτσι, δημιουργήθηκε το χρήμα, που είναι αγαθό αποδεκτό από όλους και διευκολύνει τις συναλλαγές.

 Χωρίς το χρήμα δεν είναι δυνατόν να λειτουργήσουν οι σύγχρονες κοινωνίες.

            Η λέξη χρήμα παράγεται από το ρήμα της αρχαίας ελληνικής «χρωμαι» και σημαίνει ο,τιδήποτε χρησιμοποιώ. Στη συνέχεια καθιερώθηκε η χρήση του ως μέσου συναλλαγής από τα άτομα μιας κοινωνίας για την απόκτηση αγαθών ή υπηρεσιών.

Από την 1η Ιανουαρίου 2002 το Ευρώ καθιερώθηκε ως το ενιαίο νόμισμα όλων των κρατών-μελών της Ευρωπαϊκής Ένωσης, άρα και της Ελλάδος που ανήκει στην Ευρωπαϊκή αγορά. 

Το ενιαίο νόμισμα διευκολύνει εξαιρετικά τις μετακινήσεις και τις συναλλαγές των Ευρωπαίων. Για παράδειγμα, απαλλάσσει τον Ευρωπαίο ταξιδιώτη ν΄ αλλάζει το νόμισμα της χώρας του στο νόμισμα της χώρας που επισκέπτεται, και διευκολύνει τον Ευρωπαίο έμπορο ή επιχειρηματία που δραστηριοποιείται σε άλλες Ευρωπαϊκές χώρες πέρα από τη δική του, απαλλάσσοντάς τον από πολύπλοκες και χρονοβόρες διαδικασίες και υπολογισμούς.


Αφού επισκεφτείς την ηλεκτρονική διεύθυνση της Τράπεζας της Ελλάδος: www.bankofgreece.gr/euro «Ευρωκλής» να εξηγήσεις τρεις λόγους για τους οποίους το ευρώ καθιερώθηκε ως το ενιαίο νόμισμα των χωρών της Ευρωπαϊκής Ένωσης. 

	

	

	

	

	


Τα επτά χαρτονομίσματα του Ευρώ που σχεδιάστηκαν από τον Καλίνα απεικονίζουν στη μια όψη τους ανοιχτά παράθυρα και πύλες (που συμβολίζουν το μέλλον) ενώ στην άλλη πλευρά γέφυρες (που συμβολίζουν την επικοινωνία των λαών της Ενωμένης Ευρώπης).

Να επισκεφτείς την ηλεκτρονική διεύθυνση της Τράπεζας της Ελλάδος: www.bankofgreece.gr/euro, και να περιγράψεις το σχέδιο του χαρτονομίσματος ή κέρματος του Ευρώ που σου αρέσει περισσότερο.

	

	

	

	

	

	

	

	


Στις σύγχρονες κοινωνίες ένα πολύ μεγάλο μέρος των χρηματικών συναλλαγών πραγματοποιείται με την έκδοση τραπεζικών επιταγών. 

Στις σύγχρονες αγορές μεγάλη είναι η χρήση των πιστωτικών καρτών, του «πλαστικού χρήματος», όπως συνηθίζεται να λέγεται. Επίσης, στη σύγχρονη κοινωνία – οικονομία αυξάνεται η χρήση του «ηλεκτρονικού χρήματος» δηλαδή, η διενέργεια πληρωμών με ηλεκτρονική μεταφορά χρηματικών ποσών από ένα τραπεζικό λογαριασμό σε άλλο.

          Τα είδη χρήματος είναι:

· Τα χαρτονομίσματα

· Τα κέρματα

· Οι τραπεζικές επιταγές

· Οι  πιστωτικές κάρτες

· Το ηλεκτρονικό xρήμα

Στη σύγχρονη οικονομία υπάρχει η αγορά χρήματος η οποία, όπως κάθε αγορά, προσδιορίζεται από τη ζήτηση και την προσφορά χρήματος.

      Η ζήτηση χρήματος γίνεται για τη διευκόλυνση των συναλλαγών, για την αντιμετώπιση των έκτακτων οικονομικών αναγκών και για τη δημιουργία κέρδους.

      Η προσφορά χρήματος περιλαμβάνει τα χαρτονομίσματα και τα κέρματα που βρίσκονται σε κυκλοφορία, καθώς και τα χρήματα που έχουν κατατεθεί στις τράπεζες.


Σκέψου και απάντησε γιατί το χρήμα αποτελεί το βασικότερο μέσο συναλλαγών στη σύγχρονη αγορά.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 7ο
Σύγκριση τιμών οικονομικών αγαθών
Έρευνα αγοράς είναι η διαδικασία κατά την οποία ο καταναλωτής συλλέγει και μελετά τα στοιχεία που αφορούν τις τιμές των οικονομικών αγαθών, πριν τα αγοράσει.

Είναι γνωστό, ότι η διαφορετική ζήτηση των αγαθών αλλά και η επίδραση της διαφήμισης παίζουν μεγάλο ρόλο στην απόκλιση των τιμών των οικονομικών αγαθών.

Να συμπληρώσεις τον παρακάτω κατάλογο αναγράφοντας την υψηλότερη και  τη χαμηλότερη τιμή των βασικών αγαθών που χρησιμοποιούν τα μέλη της οικογένειάς σου.

Ύστερα, να υπολογίσεις τη μέση τιμή αυτών,δηλαδή το μέσο όρο τιμών.

	Οικονομικά αγαθά
	Υψηλότερη τιμή
	Χαμηλότερη τιμή
	Μέση Τιμή 

(Μ.Ο. Τιμών)

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



Ποιες είναι κατά τη γνώμη σου οι επιπτώσεις των διαφορών στις τιμές   των ίδιων οικονομικών αγαθών στον οικογενειακό σας προϋπολογισμό;

	· 

	

	· 

	

	


Να εξηγήσεις τους λόγους στους οποίους, κατά τη γνώμη σου, οφείλονται οι διαφορές που παρατηρούνται στην τιμή των ίδιων οικονομικών αγαθών.

	· 

	

	· 

	

	· 

	

	


Λαμβάνοντας υπόψη ότι:       

	Οι βασικοί παράγοντες που προσδιορίζουν τη ζήτηση των οικονομικών αγαθών είναι:

· Oι προτιμήσεις των καταναλωτών που επηρεάζονται από τις διαφημίσεις, που προβάλλονται από τα μέσα μαζικής ενημέρωσης,

· Tο εισόδημα του καταναλωτή και

· Oι τιμές των άλλων προϊόντων που διατίθενται στην αγορά.





Σκέψου και απάντησε πώς η άνοδος της τιμής της βενζίνης επιδρά στο «καλάθι της νοικοκυράς». (Προτείνεται να χρησιμοποιήσεις διάφορα παραδείγματα από την καθημερινή ζωή σου).

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Σκέψου και σημείωσε τις σωστές κατά τη γνώμη σου επιλογές ενός ορθολογικού καταναλωτή: 

1. Όταν ο ορθολογικός καταναλωτής πρόκειται να αποκτήσει ένα διαρκές αγαθό:

· Επιλέγει το ακριβότερο προϊόν, γιατί θεωρεί ότι είναι ποιοτικά 

· καλύτερο.                                                                □


· Κάνει έρευνα αγοράς, πριν αγοράσει.                                            □
 

· Κάνει την επιλογή του από τα διαφημιστικά μηνύματα που βλέπει.   □

· Όλα τα παραπάνω                                                                      □

Άλλο   .................................................................................................................                                                                 ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

2. Ο Ορθολογικός καταναλωτής:

· Επιλέγει τις προσφορές και τις εκπτώσεις                                            □
· Απορρίπτει τις προσφορές και τις εκπτώσεις                                        □
· Ελέγχει, κατά περίπτωση, αν τον συμφέρουν οι προσφορές                                                     και οι εκπτώσεις.                                                                              □
· Όλα τα παραπάνω                                                                            □
· Άλλο  .....................................................................................................                                                                                       
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

3. Ο ορθολογικός καταναλωτής:

· Κάνει προγραμματισμό των εξόδων του.                                             □
· Ξοδεύει όσα χρήματα έχει.                                                                □
· Παραπονιέται ότι τα χρήματά του δεν επαρκούν                                  □
· Όλα τα παραπάνω                                                                           □
Άλλο......................................................................................................................   ..........................................................…………………………………………………………………                                    

4. Ο ορθολογικός καταναλωτής:

· Επιλέγει να κάνει τις αγορές του ώρες που τα καταστήματα έχουν  μεγάλη κίνηση. □                                                                              
· Αποφεύγει να πηγαίνει για αγορά προϊόντων κατά τις ώρες αιχμής         □
· Δεν πιστεύει ότι έχει σημασία η ώρα που θα κάνει κανείς τις αγορές του □             
· Όλα τα παραπάνω                                                                            □                                                                                                    
· Άλλο  .......................................................................................................      .........................................................................................................................                                                                                  
5. Ο ορθολογικός καταναλωτής πληροφορείται :

· Από τις διαφημίσεις                                                                         □                                                      

· Από φίλους                                                                                     □
· Από έγκυρες πηγές πληροφόρησης (π.χ. έντυπα κτλ)                           □             

· Από όλα τα παραπάνω.                                                                     □                                             
· Άλλο .........................................................................................................                                                                                         

…………………………………………………………………………………………………………………………

6. Ο ορθολογικός καταναλωτής θεωρεί ότι η  διαφήμιση είναι:
· Πηγή πληροφόρησης                                                                          □                                                                 

· Μέσο παραπλάνησης                                                                           □              

· Μέσο προσέλκυσης του καταναλωτή                                                     □                                       

· Όλα τα παραπάνω                                                                               □                       
· Άλλο  .......................................................................................................                                                                                         
…………………………………………………………………………………………………………………………

7. Ο ορθολογικός καταναλωτής στα πολυκαταστήματα:
· Αγοράζει ό,τι βλέπει στο ύψος του ματιού του                                       □                                  

· Διαβάζει τις ετικέτες των προϊόντων και αποφασίζει                                □                                                    

· Αγοράζει τα είδη που έχουν ελκυστικές συσκευασίες.                             □                                        
· Όλα τα παραπάνω                                                                              □                                                                                                     
Άλλο............................................................................................................  ...................................................................................................................
8. Σημείωσε με ποιους τρόπους επιτυγχάνεται η προστασία του καταναλωτή.

· Από το κράτος                                           □                              


· Από τις ενώσεις καταναλωτών                      □                                           
· Από την Ευρωπαϊκή Ένωση                          □                                            
· Όλα τα παραπάνω                                       □                                                 
· Άλλο...............................................................................................................................................................................................................................                                                                                    
Αφού μελετήσεις τα βασικά δικαιώματα του καταναλωτή σύμφωνα με την Ευρωπαϊκή Ένωση :

· Προστασία της υγείας και της ασφάλειας των καταναλωτών: Στην αγορά πρέπει να κυκλοφορούν μόνον προϊόντα και υπηρεσίες που δε θέτουν σε κίνδυνο την υγεία και την ασφάλεια του καταναλωτή. Αυτό σημαίνει ότι πρέπει να υπάρχουν προδιαγραφές ασφαλείας που καθορίζονται από το κάθε κράτος, για κάθε προϊόν και υπηρεσία. Ο καταναλωτής πρέπει να ενημερώνεται από τον πωλητή για τους -τυχόν- κινδύνους που συνεπάγεται η χρήση των προϊόντων. Επίσης, πρέπει να προβλέπεται η προστασία του καταναλωτή από φυσικές βλάβες που μπορεί να του προκαλέσουν προϊόντα ή υπηρεσίες. 

· Προστασία των οικονομικών συμφερόντων των καταναλωτών: Ο καταναλωτής πρέπει να προστατεύεται σε περίπτωση κατάχρησης, εκ μέρους των προμηθευτών, προϊόντων και υπηρεσιών. Πρέπει να προστατεύεται, για παράδειγμα, σε περιπτώσεις που παραπλανάται από διαφημίσεις ή όταν τον ξεγελούν στην τιμή ή στο διακανονισμό της τιμής ενός προϊόντος κ.λ.π.

· Πρόσβαση στην πληροφόρηση: Για να μπορεί να κάνει σωστές αγορές ο καταναλωτής, πρέπει να πληροφορείται σωστά και αξιόπιστα. Αυτό μπορεί να γίνει όταν οι πωλητές, για παράδειγμα, τον πληροφορούν σωστά για τα χαρακτηριστικά, τις τιμές και την ποιότητα προϊόντων και υπηρεσιών.

· Το δικαίωμα της εκπαίδευσης: Ο καταναλωτής για να μπορεί να αναζητεί το κατάλληλο προϊόν και για να είναι σε θέση να κρίνει και να επιλέγει αυτό που τον συμφέρει, πρέπει να μπορεί να κατανοεί και να αφομοιώνει τις διαθέσιμες πληροφορίες, πριν αποφασίσει για τις αγορές του. Αυτό επιτυγχάνεται με την κατάλληλη εκπαίδευση και αγωγή που πρέπει να του παρέχεται από τη νεαρή του κιόλας ηλικία, με μέριμνα του κράτους. 

· Το δικαίωμα της εκπροσώπησης: Ο καταναλωτής πρέπει να έχει το δικαίωμα της εκπροσώπησής του σε υποθέσεις που τον αφορούν. Αυτός ή οι εκπρόσωποί του πρέπει να έχουν τη δυνατότητα συμμετοχής σε διαδικασίες για τη λήψη αποφάσεων που τον αφορούν, άμεσα ή έμμεσα, τόσο σε τοπικό όσο και σε περιφερειακό εθνικό ή κοινοτικό επίπεδο. 

· Η πρόσβαση στη Δικαιοσύνη: Ο καταναλωτής πρέπει να μπορεί να απευθύνεται σε αρμόδιες υπηρεσίες, όπου θα μπορεί να πάρει συμβουλές και βοήθεια ή να υποβάλει τα παράπονά του, όταν έχει υποστεί βλάβη ή ζημία από προϊόντα και υπηρεσίες. Επίσης, πρέπει να έχει τη δυνατότητα εφαρμογής απλών, μη δαπανηρών και σύντομων διαδικασιών που θα έχουν στόχο να τον βοηθήσουν να αποκαταστήσει τη ζημιά ή τη βλάβη που έπαθε.

· Δικαίωμα στην αειφόρο κατανάλωση: Ο καταναλωτής πρέπει να μπορεί να καλύπτει τις βασικές του ανάγκες, χωρίς όμως να εξαντλεί του βασικούς πόρους του πλανήτη, έτσι ώστε να μην υπονομεύει την κάλυψη βασικών αναγκών άλλων καταναλωτών και κυρίως των αναγκών που έχουν οι μελλοντικές γενιές.

Πηγή: ΙΝΚΑ (http://www.inka.gr)


   Σκέψου και απάντησε ποιες είναι οι υποχρεώσεις και ποια τα δικαιώματα του ορθολογικού καταναλωτή.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


ΚΕΦΑΛΑΙΟ 8Ο

 Διαφήμιση

Οι διαφορές στην τιμή των ίδιων αγαθών  οφείλονται κυρίως στη διαφορετική ζήτηση που συνήθως επηρεάζεται και από τη διαφήμιση των προϊόντων αυτών. 

Δεν αρκεί η άριστη ποιότητα ενός προϊόντος για να αυξηθεί η ζήτησή του από τους καταναλωτές. Είναι απαραίτητο να γίνει γνωστό το αγαθό. Για να συμβεί αυτό πρέπει να γίνεται συνεχής ενημέρωση του κοινού για το αγαθό με διαφημιστικές ενέργειες.

Η διαφήμιση, που είναι πολλές φορές δαπανηρή, έχει σκοπό να προσελκύσει δυνητικούς αγοραστές του προϊόντος.

Αφού λάβεις υπόψη σου ότι:

	Υπάρχουν πολλοί τρόποι για να διαφημιστεί ένα αγαθό. Όπως:

· η απευθείας αλληλογραφία

· οι αφίσες

· η διανομή φυλλαδίων

· η αγορά διαφημιστικού χώρου σε ιστοσελίδα

· οι κατάλογοι

· οι εφημερίδες

· οι περιοδικές εκδόσεις 

· οι επαγγελματικές εκδόσεις

· τα περιοδικά ειδικού ενδιαφέροντος

· το ραδιόφωνο

· η τηλεόραση

· το λεωφορείο, τρένο , μετρό 

· οι πινακίδες


 Να καταγράψεις τα διαφημιστικά μηνύματα που σε 

                   εντυπωσίασαν περισσότερο, το τελευταίο τρίμηνο.

	·               

	

	· 

	

	

	

	

	

	



Στον παρακάτω πίνακα να σημειώσεις (() τα πλεονεκτήματα και τα    μειονεκτήματα των διάφορων μέσων προώθησης της διαφήμισης.

	Πλεονεκτήματα
	Εφημερίδες/ περιοδικά
	Ραδιόφωνο
	Τηλεόραση
	φυλλάδια
	Υπολο

γιστές

	Απευθύνεται προσωπικά           
	
	
	
	(
	

	Περιφέρεται στο σπίτι για όσο χρόνο θέλουμε
	
	
	
	
	

	Δεν είναι ακριβό
	
	
	
	
	

	Διεγείρει περισσότερες αισθήσεις από τα άλλα μέσα
	
	
	
	
	

	Μειονεκτήματα
	(α)
	(β)
	(γ)
	(δ)
	(ε)

	Χρησιμοποιεί περιορισμένο αριθμό λέξεων
	
	
	
	
	

	Είναι δαπανηρή
	
	
	
	
	

	Μπορεί ο πιθανός πελάτης να μη λάβει το μήνυμα.
	
	
	
	
	



Αφού μελετήσεις τα αποτελέσματα του παραπάνω πίνακα σκέψου και απάντησε ποιο μέσο, για την προώθηση ενός μηνύματος που αφορά βιβλία που απευθύνονται σε μαθητές γυμνασίου, κρίνεις αποτελεσματικότερο.

	

	

	

	

	


	     Να θυμάσαι : 

     Για να είναι αποτελεσματική μία διαφήμιση πρέπει να έχει:

· ενδιαφέρουσα επικεφαλίδα

· σύντομο και περιεκτικό κείμενο

· εύστοχα επιλεγμένη εικόνα



Να περιγράψεις με συντομία και να σχεδιάσεις μία δική σου διαφήμιση σχετικά με ένα αγαθό που θα ήθελες να προωθήσεις στην αγορά. 

	

	

	

	



                           Σχεδίασε τη διαφήμιση σου για το αγαθό που θα ήθελες 

                           να προωθήσεις στην αγορά.

Να θυμάσαι επίσης ότι: Σύμφωνα με τον Ελληνικό Κώδικα Διαφήμισης και Επικοινωνίας, «....η λέξη διαφήμιση λαμβάνεται στο ευρύτερο νόημά της και περιλαμβάνει κάθε μορφή διαφήμισης και επικοινωνίας για προϊόντα και υπηρεσίες, ανεξάρτητα από το μέσον που χρησιμοποιείται, καθώς και διαφημιστικά μηνύματα σε συσκευασίες προϊόντων, σε ετικέτες και σε υλικό των σημείων πώλησης.»

Μελέτησε και σχολίασε τα παρακάτω άρθρα του Ελληνικού Κώδικα Διαφήμισης και Επικοινωνίας.

 «Άρθρο 1-Ευπρέπεια: Οι διαφημίσεις δεν πρέπει να περιέχουν δηλώσεις ή οπτικές παραστάσεις που προσβάλλουν τα ήθη και τις επικρατούσες αντιλήψεις ευπρέπειας.

Άρθρο 2-Τιμιότητα: Η διατύπωση των διαφημίσεων πρέπει να είναι τέτοια, ώστε να μην κάνει κατάχρηση της εμπιστοσύνης του καταναλωτή και να μην εκμεταλλεύεται την έλλειψη πείρας ή γνώσεων.

Άρθρο 3-Κοινωνική ευθύνη: Οι διαφημίσεις δεν πρέπει: α) Να εκμεταλλεύονται τους φόβους, τις προλήψεις και τις δεισιδαιμονίες των ανθρώπων, β) Να περιέχουν στοιχεία, που προτρέπουν άμεσα ή έμμεσα σε πράξεις βίας, γ) Να καπηλεύονται εθνικά θέματα, ιερά κείμενα, την εθνική πολιτισμική και πνευματική κληρονομιά, εθνικά μειονεκτήματα, θρησκευτικές δοξασίες κτλ.

Άρθρο 4-Αλήθεια: Οι διαφημίσεις δεν πρέπει να περιέχουν δηλώσεις ή οπτικές παραστάσεις που είτε άμεσα είτε έμμεσα, με υπονοούμενα, με παραλείψεις, με διφορούμενα ή με υπερβολικούς ισχυρισμούς μπορούν να παραπλανήσουν τον καταναλωτή.....» 

Πηγή: Περιοδικό ΝΕΜΕΣΙΣ, Τεύχος 58, Οκτώβριος 2005, σ.σ. 36-37

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 9ο

 Επιχειρήσεις

Επιχείρηση  είναι η οικονομική μονάδα που παράγει αγαθά και υπηρεσίες. 

Ενδεικτικά παραδείγματα επιχειρήσεων είναι: ένας αγροτικός συνεταιρισμός, ένα περίπτερο, ένα εμπορικό κατάστημα, ένας φούρνος, μία βιοτεχνία ενδυμάτων, μία βιομηχανία γαλακτοκομικών προϊόντων, ένα θέατρο, ένας εκδοτικός οργανισμός κτλ.

Οι επιχειρήσεις όχι μόνο παράγουν αγαθά και υπηρεσίες που ικανοποιούν τις διάφορες ανθρώπινες ανάγκες, αλλά προσφέρουν εργασία σε σημαντικό ποσοστό του πληθυσμού. Αξίζει  να σημειωθεί ότι στην Ελλάδα υψηλό ποσοστό του πληθυσμού απασχολείται στις επιχειρήσεις.

Οι επιχειρήσεις κατηγοριοποιούνται σε: 

Α) Δημόσιες επιχειρήσεις, ιδιοκτήτης των οποίων είναι το κράτος.

Β) Ιδιωτικές επιχειρήσεις, ιδιοκτήτης των οποίων είναι ιδιώτες.

Γ) Μικτές επιχειρήσεις που ανήκουν και σε ιδιώτες και στο κράτος.

 

·        

Γράψε τρεις δημόσιες, τρεις ιδιωτικές και τρεις μικτές επιχειρήσεις

          που γνωρίζεις.

	Δημόσια επιχείρηση
	Ιδιωτική επιχείρηση
	Μικτή επιχείρηση

	
	
	

	
	
	

	
	
	



Θα ήταν ενδιαφέρον να δούμε ποιες είναι οι επιχειρήσεις που εδρεύουν στη γειτονιά σου, δηλαδή οι τοπικές επιχειρήσεις, συμπληρώνοντας τον παρακάτω πίνακα.

	Επιχείρηση

(επωνυμία)
	Αγαθά/προϊόντα

της επιχείρησης


	Αριθμός ατόμων που απασχολεί η επιχείρηση

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	



Έχεις σκεφτεί με ποιους τρόπους οι τοπικές επιχειρήσεις βοηθούν στην ανάπτυξη της οικονομίας της γειτονιάς σου; 

	· 

	

	· 

	

	· 

	

	

	

	

	



Μελέτησε και σχολίασε το παρακάτω κείμενο:

Η κοινωνική ευθύνη των επιχειρήσεων, είναι σημαντικό στοιχείο ενός στρατηγικού σχεδιασμού και αποτελεί ορόσημο ενός ώριμου παγκόσμιου πολιτισμού καθώς και συστατικό μέρος μιας δυναμικής οικονομίας που σέβεται το περιβάλλον και έχει κοινωνικές ευαισθησίες.


Η έννοια της κοινωνικής ευθύνης εφαρμόζεται 

α) Στο εργασιακό περιβάλλον: Οι κοινωνικά υπεύθυνες επιχειρήσεις βοηθούν το εργατικό δυναμικό να αναπτύσσει τις δυνατότητές του, παρέχοντάς του ισότητα ευκαιριών, συνεχή εκπαίδευση επιμόρφωση, σεβασμό της προσωπικότητας του ατόμου, καθώς και ασφαλείς συνθήκες εργασίας.

β) Στον χώρο της «επιχειρηματικής ηθικής» και της «εταιρικής διακυβέρνησης»: Η «επιχειρηματική ηθική» καθορίζει πως μια επιχείρηση εφαρμόζει και αναπτύσσει αξίες, όπως διαφάνεια στις συναλλαγές, εμπιστοσύνη και σεβασμό στις θεσμοθετημένες διαδικασίες λήψης αποφάσεων.

γ) Στον χώρο των πελατειακών σχέσεων, εστιάζοντας την προσοχή των επιχειρήσεων στην ποιοτική εξυπηρέτηση.

δ) Στον χώρο των σχέσεων της επιχείρησης με τους μετόχους της και ιδιαίτερα με τους μικρούς μετόχους. Ύστατος εταιρικός σκοπός πρέπει να είναι η μεγιστοποίηση του οφέλους των μετόχων.

ε) Στον τομέα της προστασίας του περιβάλλοντος: Η σωστή διαχείριση και εξοικονόμηση ενέργειας, η αποφυγή διασκόρπισης τοξικών αποβλήτων, η ανακύκλωση υλικού και η αύξηση της χρήσης ανανεούμενων πηγών ενέργειας, αποτελούν συγκεκριμένες στρατηγικές περιβαλλοντικής διαχείρισης, οι οποίες εισάγονται και αναπτύσσονται από κοινωνικά υπεύθυνες επιχειρήσεις, παράλληλα όμως βοηθούν στην ελαχιστοποίηση του μακροχρόνιου κόστους παραγωγής.

Πηγή ΤΑΣΕΙΣ, ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΟΙΚΟΝΟΜΙΑ (2002): Η Κοινωνική Ευθύνη των Επιχειρήσεων, σ.σ. 130 – 131.


………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................

       Επιχειρηματικότητα είναι η ικανότητα ενός ανθρώπου ο οποίος είτε μόνος του είτε στο πλαίσιο ενός οργανισμού μπορεί να αναγνωρίζει τις ευκαιρίες και να τις εκμεταλλεύεται, προκειμένου να επιτύχει οικονομικό όφελος. 

Αξίζει να μάθουμε ότι επιχειρηματικότητα ορίζεται κάθε προσπάθεια για τη δημιουργία νέας επιχείρησης ή νέας δραστηριότητας, όπως το ελεύθερο επάγγελμα, ή δημιουργία ενός επιχειρηματικού οργανισμού ή η επέκταση ήδη υπάρχουσας επιχείρησης που γίνεται από έναν ιδιώτη ή από ομάδες ιδιωτών ή από επιχειρήσεις που ήδη λειτουργούν. Στην προσπάθειά αυτή ο επιχειρηματίας καινοτομεί, δημιουργεί νέα προϊόντα, νέες δραστηριότητες, απασχολεί ανθρώπινο δυναμικό και με τον τρόπο αυτό συμβάλλει και στο κοινωνικό σύνολο.

Μελέτησε και σχολίασε το παρακάτω κείμενο: 

	Το περιεχόμενο της ευρείας έννοιας της «επιχειρηματικότητας» αποτελείται από:

· Ενσυνείδητη προσπάθεια εντοπισμού «ευκαιριών» κέρδους

· Ανάληψη κινδύνου

· Οργάνωση συντελεστών παραγωγής για να επιτευχθεί ο στόχος της οικονομικής δραστηριότητας.

· Αρμοδιότητα λήψης αποφάσεων

· Ανάληψη ευθύνης για τα αποτελέσματα όλων των προαναφερόμενων ενεργειών (είτε θετικά είτε αρνητικά είναι).


....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
             Σκέψου και απάντησε γιατί σε γενικές γραμμές θα μπορούσαμε να αναφέρουμε ότι η ανάπτυξη της επιχειρηματικότητας εξαρτάται από:

 α) Το εξωτερικό κοινωνικοοικονομικό περιβάλλον της επιχείρησης

          β) τα χαρακτηριστικά των ατόμων της επιχείρησης

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................

   Σκέψου και απάντησε πόσο σημαντική είναι για τον επιχειρηματία και την επιχείρησή του η σύλληψη πρωτότυπων ιδεών και η επινόηση νέων μεθόδων και σχεδίων.
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 10ο

Το οργανόγραμμα μιας επιχείρησης

Το οργανόγραμμα μιας επιχείρησης αποτελεί τη βάση για τη μελέτη της δομής της επιχείρησης και για τη λήψη μέτρων που απαιτούνται για τη βελτίωσή της.

Με τη βοήθεια του οργανογράμματος κάθε εργαζόμενος στη επιχείρηση γνωρίζει την ακριβή θέση εργασίας του.

Από τον κατάλογο των επιχειρήσεων της γειτονιάς σου (βιβλιοπωλείο, θέατρο, σούπερ μάρκετ, ταξιδιωτικό γραφείο κτλ.) να επιλέξεις τουλάχιστον δύο επιχειρήσεις Α και Β και να τις επισκεφτείς είτε μόνος σου είτε με τους γονείς σου είτε με τους συμμαθητές σου. 

Στη συνέχεια σκέψου και απάντησε:

i) Ποιες ήταν οι εντυπώσεις σου από τις επισκέψεις σου στις επιχειρήσεις Α και Β;

ii)  Πόσα άτομα απασχολούσε η επιχείρηση Α και πόσα η επιχείρηση Β;

 
iii) Ποια προϊόντα διακινούν οι επιχειρήσεις Α και Β; Ποια είναι τα οφέλη στην οικονομία της γειτονιάς σου από τη λειτουργία των επιχειρήσεων Α και Β;

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


                          Να σχεδιάσεις το οργανόγραμμα της επιχείρησης που επισκέφτηκες.
     Είναι γνωστό σε όλους μας ότι σήμερα τα αποτελέσματα μιας επιχείρησης είναι καλύτερα όταν η επιχείρηση στηρίζεται σε ευέλικτο οργανόγραμμα, σύμφωνα με την παρακάτω διασκευή του αποσπάσματος από το άρθρο του Michael Hammer «Πέρα από το τέλος του Μάνατζμεντ», που εμπεριέχεται στο βιβλίο του Gibson: «H επιχείρηση του μέλλοντος»:  

     «….Το παραδοσιακό μοντέλο της διοίκησης μιας επιχείρησης στηρίζεται στις εντολές και στον έλεγχο. Στην κορυφή δηλαδή της διοίκησης της επιχείρησης βρίσκονται μια χούφτα άνθρωποι που παίρνουν τις βασικές στρατηγικές αποφάσεις για τη λειτουργία της επιχείρησης. Όλοι οι υπόλοιποι εργαζόμενοι στην επιχείρηση είναι στρατιωτάκια που δουλεύουν και μεταφέρουν τις οδηγίες από την κορυφή προς τη βάση της πυραμίδας –εάν θέλουμε να παρομοιάσουμε την επιχείρηση με μία πυραμίδα- και μεταφέρουν, ακόμη, τις πληροφορίες από τη βάση στην κορυφή.

     Θα μπορούσαμε να πούμε ότι όλη αυτή η λειτουργία της επιχείρησης μας θυμίζει τη λειτουργία του ανθρώπινου σώματος, όπου ο εγκέφαλος είναι η κορυφή και η δουλειά γίνεται από τα χέρια και τα πόδια, ενώ το νευρικό σύστημα μεταφέρει τις πληροφορίες από το ένα μέρος στο άλλο.
     Στον εικοστό πρώτο αιώνα όμως η κατάσταση έχει αλλάξει. Το κέντρο του ενδιαφέροντος σε μια επιχείρηση είναι ο πελάτης, γιατί η οικονομία μας στηρίζεται στην ζήτηση και όχι στην προσφορά. Σήμερα λοιπόν, το μοντέλο της επιχείρησης μας θυμίζει μία αμερικανική ποδοσφαιρική ομάδα, που παίρνει μέρος στο παγκόσμιο κύπελλο.

    Στην ομάδα αυτή του εθνικού πρωταθλήματος άλλα άτομα έχουν στόχο την άμυνα και άλλα  άτομα έχουν στόχο την επίθεση. Η ομάδα έχει τον προπονητή της ο οποίος καταβάλλει προσπάθεια να την οδηγήσει στη νίκη. Συγχρόνως όμως, κάθε άτομο της ομάδας καταβάλλει προσπάθεια να νικήσει η ομάδα του συνεργαζόμενος με τους υπόλοιπους παίχτες…..»

     Συμπερασματικά, θα λέγαμε ότι η αποτελεσματικότητα μιας επιχείρησης σήμερα όπως και της ποδοσφαιρικής ομάδας εξαρτάται τόσο από την προσπάθεια όλων των μελών της επιχείρησης ή της ομάδας, όσο και από τις ιδιαίτερες δυνατότητες του κάθε ατόμου ξεχωριστά.    


Σκέψου και απάντησε αν θεωρείς βασική προϋπόθεση για την αποτελεσματικότητα μιας σύγχρονης επιχείρησης το ευέλικτο οργανόγραμμα.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 11ο

Συνέντευξη από επιχειρηματία ή στέλεχος επιχείρησης

Θα ήταν, ιδιαίτερα ενδιαφέρον, να διαβάσουμε τα παρακάτω αποσπάσματα, για να δούμε πώς σκέπτονται οι επιχειρηματίες για τον εαυτό τους αλλά και για το ρόλο των επιχειρήσεων στην ανάπτυξη της οικονομίας μιας χώρας, μιας περιοχής κτλ. 

	«Ο επιτυχημένος επιχειρηματίας δεν πρέπει να αποθαρρύνεται ποτέ, να μην νομίζει

 ότι μπροστά στις όποιες δυσκολίες κλείνει ο δρόμος του. Χρειάζεται να υπερκερά τα εμπόδια. Εάν καταφέρνεις να ξεπερνάς τις δύσκολες στιγμές, έχεις μέλλον. Εάν όχι, θα αποτύχεις. Κάποιες φορές, στην πορεία μου, είχα φτάσει σε αδιέξοδο και νόμιζα ότι όλα είχαν τελειώσει. Κατάλαβα, όμως, ότι οι καταστάσεις αλλάζουν συχνά προς το καλύτερο, αρκεί να έχεις υπομονή και επιμονή να αντέξεις».
Πηγή: Ιστορίες Επιτυχίας Ελλήνων Επιχειρηματιών, Τ. Α΄, National Communication S.A., Αθήνα 2003., σελ. 59

«Δεν μπορώ να αρκεστώ σε ένα θετικό νέο, μία είδηση επιτυχίας. Κάθε επιτυχία είναι η καλύτερη στιγμή μου μέχρι την επόμενη. Πρέπει να υπάρχει συνέχεια. Βέβαια, τα χαστούκια είναι περισσότερα από τις επιτυχίες. Κάθε μέρα θα δοκιμάσεις πέντε πικρίες  και ένα μπράβο. Και αυτό συνεχίζεται»
Πηγή: Ιστορίες Επιτυχίας Ελλήνων Επιχειρηματιών, Τ. Α΄, National Communication S.A., Αθήνα 2003., σελ. 73

«Ποιότητα, συνέπεια, συνέχεια. Να μην ξεχνάς ποτέ τα οράματά σου, ανεξάρτητα από τη δυσκολία των συγκυριών (συνθηκών, καταστάσεων). Ο χειρότερος σύμβουλος είναι ο πανικός. Από το σημείο αυτό και πέρα, τα υπόλοιπα είναι θέμα θέλησης»

Πηγή: Ιστορίες Επιτυχίας Ελλήνων Επιχειρηματιών, Τ. Α΄, National Communication S.A., Αθήνα 2003., σελ. 95

« Μία επιχείρηση, παράλληλα με την οικονομική αποστολή της, έχει και μεγάλες κοινωνικές ευθύνες. Είναι μέρος της κοινωνίας των πολιτών και πρέπει να συνεισφέρει στην πρόοδό της»
Πηγή: Ιστορίες Επιτυχίας Ελλήνων Επιχειρηματιών, Τ. Α΄, National Communication S.A., Αθήνα 2003., σελ. 116


Επισημαίνουμε ότι με τον όρο «επιχειρηματίας» δεν εννοούμε μόνο τους ιδιοκτήτες επιχειρήσεων αλλά και στελέχη επιχειρήσεων που καινοτομούν.

Να επιλέξεις έναν επιχειρηματία και να του ζητήσεις μία συνέντευξη. Η συνέντευξη μπορεί να γίνει είτε στο σχολείο, είτε στην επιχείρησή του. Προσπάθησε να συντάξεις ερωτήσεις που θα ήθελες να του κάνεις. Ενδεικτικές ερωτήσεις που μπορείς να χρησιμοποιήσεις είναι οι παρακάτω:

Ενδεικτικές ερωτήσεις

· Ποια ήταν η ιδέα που σας ώθησε στη δημιουργία της επιχείρησης;

· Γιατί επιλέξατε τη γειτονιά μας για τόπο εγκατάστασης της επιχείρησής σας;

· Πόσους ανθρώπους απασχολείτε;

· Ποιοι προσδοκάτε να είναι οι πελάτες σας;

· Πώς σχεδιάζετε να αυξήσετε τις πωλήσεις σας;

· Πώς εκμεταλλεύεστε τα κέρδη σας;

· Πιστεύετε ότι η επιχείρησή σας βοηθάει στην ανάπτυξη της τοπικής περιοχής; Με ποιο τρόπο;

· Η δική σας επιχείρηση επηρεάζει άλλες επιχειρήσεις στην τοπική κοινωνία; Αν ναι ποιες;

· Υπάρχουν άλλες επιχειρήσεις, που πωλούν ίδια προϊόντα , στη γειτονιά μας;

· Αν όχι , θα θέλατε να εγκατασταθούν στη γειτονιά μας νέες επιχειρήσεις που να πωλούν ίδια προϊόντα με τα δικά σας; 

Στη συνέχεια να σχεδιάσετε στην τάξη ένα παιχνίδι ρόλων στο οποίο ο ένας μαθητής θα υποδυθεί το ρόλο του δημοσιογράφου και ο άλλος μαθητής θα υποδυθεί το ρόλο του επιχειρηματία:

Δημοσιογράφος: .....................................................................................................

..............................................................................................................................

Επιχειρηματίας: .......................................................................................................

..............................................................................................................................

Δημοσιογράφος: .....................................................................................................

..............................................................................................................................

Επιχειρηματίας: .......................................................................................................

..............................................................................................................................

Δημοσιογράφος: .....................................................................................................

..............................................................................................................................

Επιχειρηματίας: .......................................................................................................

..............................................................................................................................


Ποια είναι τα βασικά συμπεράσματα που προκύπτουν από την παραπάνω συνέντευξη; 
	

	

	

	

	


Μελετώντας τις συνεντεύξεις διαφόρων επιχειρηματιών αντλούμε το εξής συμπέρασμα: «Ο επιχειρηματίας δεν πρέπει ποτέ να πανικοβάλλεται. Με γνώμονα την ποιότητα, τη συνέπεια και τη συνέχεια πρέπει διαρκώς να καινοτομεί και να αγωνίζεται για το ατομικό και το κοινωνικό όφελος».


Συμφωνείς ότι αυτά αποτελούν ταυτόχρονα τα βασικά χαρακτηριστικά ενός επιτυχημένου επιχειρηματία; Δικαιολόγησε την απάντησή σου.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 12ο

 Το δικό σου επιχειρηματικό σχέδιο

Το επιχειρηματικό σχέδιο (business plan) είναι ένα αναγκαίο εργαλείο για την αποτελεσματική λειτουργία κάθε επιχείρησης. Το επιχειρηματικό σχέδιο καθοδηγεί ως «οδικός χάρτης» τα βήματα του επιχειρηματία.


Μελέτησε και σχολίασε το παρακάτω κείμενο:

	Το επιχειρηματικό σχέδιο (business plan) πρέπει να περιέχει:

· Περιγραφή της επιχείρησης. Η περιγραφή της επιχείρησης περιέχει: α)την ταυτότητα (μορφή της επιχείρησης: Προσωπική ή Ανώνυμη Εταιρεία, Συνεταιρισμός, Μη Κερδοσκοπική Εταιρεία κτλ.), β) την τοποθεσία και γ) τα προϊόντα/υπηρεσίες της επιχείρησης. Περιγράφει την κεντρική ιδέα της επιχείρησης και απαντά στο ερώτημα: «γιατί θέλουμε να δημιουργήσουμε αυτή την επιχείρηση;». 

· Σχέδιο Μάρκετινγκ. Μελετά την αγορά του προϊόντος/υπηρεσίας. Απαντά στα ερωτήματα που προϋποθέτουν έρευνα αγοράς όπως: α) Ποιοι είναι οι πελάτες της επιχείρησης; β) Αυξάνεται, μειώνεται ή μένει σταθερή η αγορά της επιχείρησης; γ) Ποια είναι η στρατηγική της επιχείρησης σε σχέση με τις τιμές; δ)  Ποιες είναι οι ενέργειες για την αποτελεσματική διαφήμιση των προϊόντων/υπηρεσιών της επιχείρησης; 

Το σχέδιο μάρκετιγκ μελετά τα δυνατά σημεία και τις αδυναμίες της επιχείρησης.

· Το σχέδιο διοίκησης και λειτουργικής διαχείρισης. Ο πιο σημαντικός πόρος κάθε επιχείρησης είναι οι άνθρωποι που εργάζονται στην επιχείρηση. Γι αυτό  η επιλογή των στελεχών της επιχείρησης πρέπει να γίνεται προσεκτικά, με βάση ένα σχέδιο μελέτης. 

· Το σχέδιο οικονομικής διαχείρισης. Η μελέτη του προϋπολογισμού της επιχείρησης είναι καθοριστικός παράγοντας για την επιτυχία της.



Σχολίασε

	

	

	

	


Ας υποθέσουμε  ότι έχεις την επιχείρηση «Χ» που παράγει μπισκότα. 

Να συμπληρώσεις στο παρακάτω σχήμα την αγορά, τους πόρους της επιχείρησης και τους τρόπους προώθησης του προϊόντος της.

Επιχείρηση «Χ»
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ΥΠΕΠΘ, Π.Ι. (2002): Η Επιχείρηση σε Δράση, εκδόσεις Ίδρυμα Ευγενίδου, σ. 14

                       Σχολίασε το επιχειρηματικό σχέδιο της επιχείρησης «Χ»

	

	

	

	

	

	



Τι είναι αυτό που κάνει - κατά τη γνώμη σου - πρωτότυπο ένα επιχειρηματικό σχέδιο;

	

	

	

	

	



Μπορείς να αναφέρεις γιατί είναι αναγκαίος ο σχεδιασμός του επιχειρηματικού σχεδίου για την επίτευξη των στόχων μιας επιχείρησης;

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Μελέτησε το παρακάτω κείμενο:

	           Ο ανταγωνισμός, είτε μας αρέσει είτε όχι, είναι μία αντικειμενική, συνήθως αναπόφευκτη πραγματικότητα στη ζωή μας. Είναι ένα μόνιμο στοιχείο στη σύγχρονη κοινωνία και επηρεάζει όλες σχεδόν τις δραστηριότητές μας, ιδιαίτερα όμως την επιχειρηματικότητα.
Σε ένα εξελισσόμενο επιχειρηματικό περιβάλλον είναι τόσο χρήσιμο όσο και απαραίτητο να ξέρουμε ποιοι είναι οι ανταγωνιστές μας.

Οι απαντήσεις στα παρακάτω ερωτήματα μπορεί να μας βοηθήσουν:

- Ποιοι είναι οι πέντε πιο δυνατοί ανταγωνιστές μας;

- Ποια είναι τα δυνατά τους σημεία και ποιες οι αδυναμίες τους;

- Τι μαθαίνουμε από τη διαφημιστική τους τακτική; Μελέτησε τα διαφημιστικά τους κείμενα. Είναι εντυπωσιακά, περιγραφικά, έχουν χιούμορ, ελκύουν την προσοχή του πελάτη;

Ν. Σκουλάς (2002): Το εγχειρίδιο του μικρού και μεσαίου επιχειρηματία, Εκδόσεις Ελληνικά Γράμματα, σσ. 146-148.


Σκέψου και απάντησε γιατί η γνώση των ανταγωνιστών είναι αναγκαία για την αποτελεσματικότητα και επιτυχία ενός επιχειρηματικού σχεδίου.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	



Προσπάθησε να συμπληρώσεις το παρακάτω σταυρόλεξο:
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Οριζόντια:

1. Το επιχειρηματικό ......... είναι αναγκαίο εργαλείο για την αποτελεσματική λειτουργία κάθε επιχείρησης.

3. Ο σχεδιασμός των αναμενόμενων εσόδων, των δαπανών και της αποταμίευσης κατά τη διάρκεια μιας οικονομικής περιόδου.

7. Αυτός που προσφέρει εργασία

8. Δέχεται καταθέσεις και χορηγεί δάνεια.

11. Είναι παραγωγικός συντελεστής

12. Οι χρήστες των αγαθών ή των υπηρεσιών.

13..Η νομισματική μονάδα της Ελλάδας έως τις 31/12/01

14. Μεταπωλεί εμπορεύματα για άντληση κέρδους.

15. Οι οικονομικές ............. ικανοποιούνται με τη χρήση αγαθών και υπηρεσιών

16. Οι μηνιαίες αποδοχές των εργαζομένων (ενικός)

20. Ο αριθμός χρηματικών μονάδων που απαιτούνται για την απόκτηση μιας    μονάδας από το συγκεκριμένο αγαθό.

22. Το σύνολο των εισπράξεων επιχειρήσεων από την πώληση των προϊόντων.

23. Ο δείκτης μέτρησης του κόστους διαβίωσης που βασίζεται στις μεταβολές των τιμών των αγαθών ανάμεσα σε δύο χρονικές περιόδους.

25. Το άτομο που αναλαμβάνει το κίνδυνο λειτουργίας μιας επιχείρησης με τη προσδοκία κέρδους.

Κάθετα:

2. Η καταβολή των φυσικών και πνευματικών δυνατοτήτων του ανθρώπου για την παραγωγή αγαθών και υπηρεσιών.

4. Η αποτελεσματική χρήση των πόρων και των μέσων παραγωγής, ώστε να επιτυγχάνεται η μεγαλύτερη παραγωγή και το χαμηλότερο κόστος.

5. Το ξένο νόμισμα που εισρέει στη χώρα.

6. Ένας από τους παράγοντες που επηρεάζουν τις επιλογές των καταναλωτών.

7. Το σύνολο των αμοιβών που λαμβάνει κάποιος για τη συμμετοχή του στη παραγωγική διαδικασία.

9. Το αποτέλεσμα της παραγωγικής διαδικασίας.

10.  Η κατάσταση της οικονομίας στην οποία υπάρχουν άτομα που θέλουν και μπορούν να εργαστούν, αλλά δε βρίσκουν απασχόληση.

11. Επιδιώκουν να μεγιστοποιήσουν οι επιχειρήσεις (πληθυντικός).

17. ..........εργασίας: Η προσφορά εργασίας σε συγκεκριμένο χώρο.(πληθυντικός)

18. Τα χρηματικά ποσά που υποχρεώνονται να πληρώνουν οι πολίτες μιας χώρας στο κράτος.

19. Κάθε μέσο και τόπος για τη πραγματοποίηση αγοραπωλησιών.

21. Πρώτες .......: υλικά αγαθά της πρωτογενούς ή δευτερογενούς παραγωγής που χρησιμοποιούνται για την παραγωγή βιομηχανικών προϊόντων.

24. Οικονομική και Νομισματική Ένωση (αρχικά).

26. Η χώρα μας είναι μέλος της. (αρχικά)


Σκέψου και κρίνε το ρόλο που διαδραματίζει ο επαρκής επιχειρηματικός σχεδιασμός στην επιτυχία της επιχείρησης.

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 13ο 

Το χρήμα ρέει στην οικονομία

Όταν ξοδεύουμε τα χρήματά μας για να αγοράσουμε, για παράδειγμα, μία μπουγάτσα, μερικά από τα χρήματα αυτά αποτελούν έσοδο για άλλες επιχειρήσεις που παράγουν το γάλα, το αλεύρι, τη ζάχαρη. Επίσης, ένα μέρος των χρημάτων αυτών αποτελεί έσοδο για το κράτος με τη μορφή φόρων και, ένα άλλο μέρος θα χρησιμοποιηθεί για την αμοιβή των υπαλλήλων του Ζαχαροπλαστείου. Στην περίπτωση που οι υπάλληλοι του Ζαχαροπλαστείου που πωλεί την μπουγάτσα είναι οι γονείς σας, μέρος των χρημάτων αυτών καταλήγει στη δική σας οικογένεια (νοικοκυριό).

Το χρήμα ρέει από τις επιχειρήσεις στα νοικοκυριά.

Αυτό συμβαίνει διότι οι καταναλωτές, όπως εσείς και οι φίλοι σας, δίνουν χρήματα στις επιχειρήσεις σε αντάλλαγμα των αγαθών και των υπηρεσιών που τους παρέχονται. 

Οι επιχειρήσεις, από την πλευρά τους, αμείβουν τους υπαλλήλους με μισθούς και ημερομίσθια σε αντάλλαγμα της εργασίας που προσφέρουν. 

Οι υπάλληλοι των επιχειρήσεων όμως είναι καταναλωτές, οι οποίοι, με τη σειρά τους, δαπανούν τους μισθούς τους σε άλλες επιχειρήσεις για την αγορά αγαθών που έχουν ανάγκη. 

Με αυτόν τον τρόπο, το χρήμα ρέει στην οικονομία από τους καταναλωτές στις επιχειρήσεις και επιστρέφει στους καταναλωτές που αποτελούν τα νοικοκυριά.

	Να θυμάσαι ότι:

στο διάγραμμα «το χρήμα ρέει στην οικονομία» αποτυπώνεται το οικονομικό

 κύκλωμα, το οποίο αφορά τις σχέσεις που δημιουργούνται μεταξύ των βασικών οικονομικών μονάδων (δηλαδή των επιχειρήσεων και των νοικοκυριών).




Διάγραμμα :    Το χρήμα ρέει στην οικονομία


Στην αρχή του κεφαλαίου διάβασες ένα παράδειγμα που δείχνει με ποιο τρόπο το χρήμα ρέει από τις επιχειρήσεις στα νοικοκυριά (Ζαχαροπλαστείο – νοικοκυριό). 

Να γράψεις και εσύ ένα αντίστοιχο παράδειγμα που να δείχνει τη ροή αυτή του χρήματος.
	

	

	

	

	

	

	

	

	



Σχολίασε τη φράση: «Το χρήμα ρέει στην οικονομία» λαμβάνοντας υπόψη σου τη σύνδεσή της με τις δύο βασικές οικονομικές μονάδες επιχειρήσεις-νοικοκυριά.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


Κεφάλαιο 14ο

Το οικονομικό κύκλωμα

Όπως ήδη παρατηρήσαμε  στο προηγούμενο διάγραμμα  το  χρήμα ρέει από τις επιχειρήσεις στα νοικοκυριά. Το διάγραμμα αυτό ήταν ελλιπές, διότι δεν παρουσιάζεται το κράτος που είναι βασικός παράγοντας του οικονομικού συστήματος. 

Πράγματι, οι περισσότεροι πολίτες δαπανούν σημαντικό ποσοστό του εισοδήματος τους σε φόρους, δηλαδή σε χρήματα που πληρώνουν στο κράτος.  Με αποτέλεσμα τα χρήματα  αυτά (τους φόρουςι) να τα χρησιμοποιεί το κράτος ως έσοδο για να κατασκευάσει δρόμους, νοσοκομεία, σχολεία κτλ.

Έτσι,  στο προηγούμενο διάγραμμα  συμπληρώνεται ο ρόλος του κράτους στη ροή του χρήματος και προκύπτει το επόμενο πλήρες διάγραμμα: «Το οικονομικό κύκλωμα».

Διάγραμμα: Το Οικονομικό κύκλωμα 
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Στο παραπάνω οικονομικό κύκλωμα υπάρχουν δύο αντίθετες ροές μεταξύ των επιχειρήσέων και των νοικοκυριών: τα αγαθά/υπηρεσίες που παράγονται από τις επιχειρήσεις ρέουν προς τα νοικοκυριά όπου καταναλώνονται, και οι παραγωγικοί συντελεστές που κατέχουν τα νοικοκυριά ρέουν προς τις επιχειρήσεις και μετατρέπονται σε προϊόντα/ αγαθά/υπηρεσίες.

Η πράσινη γραμμή αναφέρεται σε φυσικές ποσότητες (αγαθά, υπηρεσίες και συντελεστές π.χ.  εργασία) και θεωρείται ως πραγματική ροή.

Η μπλε γραμμή αντιπροσωπεύει τη χρηματική ροή που έχει αντίθετη φορά από την πραγματική. Αυτή αντανακλά τη χρηματική αξία των παραγωγικών συντελεστών, των αγαθών και υπηρεσιών.
Με τον τρόπο αυτό τα νοικοκυριά και οι επιχειρήσεις δημιουργούν χρηματική ροή προς το κράτος, ως αντάλλαγμα των αγαθών και των υπηρεσιών που λαμβάνουν από το κράτος.

 

     
Σχολίασε το ρόλο του κράτους, των επιχειρήσεων

                     και των νοικοκυριών στην οικονομία μιας χώρας.

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ

I. Παρατηρήσεις – Προτάσεις  .

· Γράψε τις παρατηρήσεις σου για τη Σχολική Δραστηριότητα: «Οικονομία και Εγώ».

	· 

	

	· 

	

	· 

	


· Τι σου άρεσε περισσότερο και γιατί;

	· 

	

	· 

	

	· 

	


· Τι δε σου άρεσε;

	· 

	

	· 

	

	· 

	


· Τι θα ήθελες περισσότερο να συζητήσεις στο πλαίσιο της Σχολικής αυτής Δραστηριότητας και γιατί;

	· 

	

	· 

	

	· 

	


· Γράψε τις δικές σου προτάσεις για τη βελτίωση  του περιεχομένου της Σχολικής Δραστηριότητας: «Οικονομία και Εγώ».
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


ΓΛΩΣΣΑΡΙ

Αγορά είναι κάθε μέσο και τόπος για την πραγματοποίηση αγοραπωλησιών.

Ανεργία είναι η κατάσταση της οικονομίας στην οποία υπάρχουν άτομα που θέλουν και μπορούν να εργαστούν αλλά δεν βρίσκουν απασχόληση. 

Άνεργοι λέγονται όσοι επιθυμούν να απασχοληθούν στις συνθήκες της αγοράς αλλά δεν μπορούν, γιατί δεν βρίσκουν δουλειά.

Διαφήμιση είναι κάθε ενέργεια που αποβλέπει στη διάδοση πληροφοριών για εμπορικούς κυρίως σκοπούς.

Εισόδημα είναι το σύνολο των αμοιβών που λαμβάνει κάποιος για τη συμμετοχή του στην παραγωγική διαδικασία.

Ζήτηση για ένα προϊόν είναι η σχέση που δείχνει την ποσότητα που θέλουν και μπορούν οι καταναλωτές να αγοράσουν σε κάθε τιμή του.

Καινοτομία είναι η σύλληψη πρωτότυπων ιδεών, μεθόδων, σχεδίων, ευρεσιτεχνιών που μπορούν να αξιοποιηθούν προς όφελος της επιχείρησης.

Καταναλωτής είναι ο χρήστης των αγαθών ή των υπηρεσιών.
Μέσο κόστος είναι το κόστος ανά μονάδα παραγόμενου προϊόντος.

Οικονομία είναι η μελέτη των τρόπων με τους οποίους οι άνθρωποι κατανέμουν τους περιορισμένους πόρους για την ικανοποίηση των αναγκών τους.

Οικονομική ανάγκη είναι το δυσάρεστο συναίσθημα που προκαλείται από έλλειψη συγκεκριμένου υλικού ή άυλου αγαθού.
Προσφορά είναι η ποσότητα ενός προϊόντος που οι παραγωγοί θέλουν να προσφέρουν σε κάθε επίπεδο της τιμής τους.

Πρότυπο είναι ό,τι χρησιμεύει ως υπόδειγμα για τη δημιουργία άλλων ανάλογων υποδειγμάτων.

Προϋπολογισμός είναι ο σχεδιασμός των αναμενόμενων εσόδων, των δαπανών και της αποταμίευσης κατά τη διάρκεια μίας οικονομικής περιόδου.

· Γενικός προϋπολογισμός του κράτους: Συντάσσεται από το Υπουργείο Οικονομικών και ψηφίζεται από τη Βουλή στο τέλος κάθε οικονομικού έτους. Περιλαμβάνει τις προβλέψεις για τα δημόσια έσοδα και τις δημόσιες δαπάνες του επόμενου έτους. Αποτελείται από τον τακτικό προϋπολογισμό και τον προϋπολογισμό των Δημοσίων Επενδύσεων.

· Τακτικός προϋπολογισμός περιλαμβάνει όλα τα αναμενόμενα έσοδα του Δημοσίου, εκτός από τις δημόσιες επενδύσεις και το δανεισμό, και όλες τις αναμενόμενες δαπάνες εκτός από τις δαπάνες για δημόσιες επενδύσεις.

· Προϋπολογισμός δημοσίων επενδύσεων περιλαμβάνει όλες τις αναμενόμενες δαπάνες για δημόσιες επενδύσεις και όλα τα αναμενόμενα έσοδα από τέτοιες επενδύσεις.

Συντελεστές παραγωγής είναι οι φυσικοί, ανθρώπινοι, κεφαλαιακοί πόροι που χρησιμοποιούνται στην παραγωγή αγαθών και υπηρεσιών (έδαφος, εργασία, κεφάλαιο).

Υπηρεσίες λέγονται τα άυλα οικονομικά αγαθά π.χ. υπηρεσίες γιατρών, εκπαιδευτικών κτλ.

Φόρος είναι η υποχρεωτική εισφορά σε χρήμα που πληρώνουν οι πολίτες ή οι επιχειρήσεις στο κράτος ή σε άλλα νομικά πρόσωπα (π.χ. δήμοι , κοινότητες κτλ.) .

Χρηματιστήρια Αξιών είναι οι οργανωμένες ανταγωνιστικές αγορές στις οποίες γίνονται πωλήσεις χρηματιστηριακών τίτλων, δηλαδή μετοχών και ομολογιών.
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		οινόπνευμα-καπνός

		ένδυση-υπόδηση

		στέγαση, ύδρευση,

		αγαθά οικιακής χρήσης
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Φύλλο1

		

		μηνιαία συνολική αξία αγορών ως 100000 δρχ

		Διατροφή		27.7

		οινόπνευμα-καπνός		1.8

		ένδυση-υπόδηση		2.4

		στέγαση, ύδρευση,		44.1

		αγαθά οικιακής χρήσης		3.4

		υγεία		5.6

		μεταφορές		1.3

		επικοινωνίες		3.6

		αναψυχή, πολιτισμός		1.6

		εκπαίδευση		0

		ξενοδοχεία, εστιατόρια		5.4

		διάφορα αγαθά		2.9

				99.8

		μηνιαία συνολική αξία αγορών 1000000 δρχ και άνω

		Διατροφή		9.1

		οινόπνευμα-καπνός		1.8

		ένδυση-υπόδηση		8.7

		στέγαση, ύδρευση,		13.9

		αγαθά οικιακής χρήσης		9.2

		υγεία		7.9

		μεταφορές		16

		επικοινωνίες		2.3

		αναψυχή, πολιτισμός		4.9

		εκπαίδευση		3.2

		ξενοδοχεία, εστιατόρια		8.9

		διάφορα αγαθά		14

				99.9
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Φύλλο3

		

						σύνολο χώρας

						Διατροφή		16.3

						οινόπνευμα-καπνός		3.2

						ένδυση-υπόδηση		7.9

						στέγαση, ύδρευση,		21.6

						αγαθά οικιακής χρήσης		6.9

						υγεία		5.8

						μεταφορές		10.4

						επικοινωνίες		3

						αναψυχή, πολιτισμός		4.2

						εκπαίδευση		2.4

						ξενοδοχεία, εστιατόρια		8.3

						διάφορα αγαθά		10

								100

						πρωτεύουσα

						Διατροφή		14.1

						οινόπνευμα-καπνός		2.8

						ένδυση-υπόδηση		8

						στέγαση, ύδρευση,		22.6

						αγαθά οικιακής χρήσης		7.3

						υγεία		6.5

						μεταφορές		10.5

						επικοινωνίες		3.1

						αναψυχή, πολιτισμός		4.6

						εκπαίδευση		2.8

						ξενοδοχεία, εστιατόρια		8.5

						διάφορα αγαθά		9.1

								99.9

						αγροτικές περιοχές

						Διατροφή		21.3
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